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ñNetworking Time: aumentare gli affari sviluppando 

la rete di relazioniò



Ho sempre avuto il desiderio di poter sfogliare un libro che avesse la capacità di 

raccontare lôeccellenza e lôimprenditorialit¨ italiana che tutto il mondo ci invidia.

COME NASCE CHRISTMUST



NETWORKING E CHRISTMUST

Å Christmust individua ogni anno 100 aziende che hanno come comune

denominatore lôeccellenza italiana, creando, in tal modo, una forte relazione 

tra noi e le aziende stesse.

Å Christmust racconta quanto le nostre aziende siano talentuose, e quanto 

siano ancora legate a concetti di artigianalità pur gestendo grosse 

produzioni, perché Tradizione e Innovazione sono un sapore tipico del 

nostro paese.

Å Christmust sviluppa un senso di appartenenza tra le aziende, che, 

trovandosi raccolte sotto un unico ñcappelloò di eccellenze, patrocinato dal 

Ministero degli Affari Esteri, si riconoscono e si relazionano tra loro.

Å Christmust organizza lôevento per la presentazione del volume al pubblico, 

attraverso il quale le aziende possono avere la possibilità di accrescere la 

loro rete di relazioni, promuovendo, così, ulteriori sinergie tra le stesse 

(nascita di co-branding, relazioni politiche, eccé).



Christmust è un progetto legato allôidea di Networking non collegato, almeno 

nellôimmediato, al puro business.

Il volume viene pubblicato in edizione limitata, distribuito attraverso canali 

relazionali e, introducendo un elemento di novità, viene regalato in occasione del 

Natale dalla società Ali S.p.A., unico sponsor del progetto, ai propri top client. 

NETWORKING E CHRISTMUST



Un importante esempio di scouting: Ntt design con Kreaton che avevamo 

presentato la prima volta in Christmust 2008 e abbiamo ripresentato nellôed. 

2009, e il progetto della pala eolica di Stark per Pramac.

CHRISTMUST: AZIENDE DI SUCCESSO E SCOUTING



La prima edizione del libro venne intercettata dal Ministero degli Affari Esteri che 

proprio in quegli anni stava organizzando il museo itinerante del Design. 

Grazie a questo incontro lôanno successivo ¯ stato pubblicato Christmust 2009, 

patrocinato dal Ministero degli Affari Esteri, che raccontava il Made in Italy 

attraverso i 100 oggetti novit¨ dellôanno e la storia di 15 aziende di successo che 

grazie al loro contributo si sono affermate sia nel panorama nazionale sia in 

quello internazionale.

Ma ¯ lôedizione del 2010 che ha segnato lôimportante passaggio dal Made in Italy 

allô Italian Way, raccontando in una visione più ampia un modo di interpretare il 

genio italico applicato alla moda, al design, al cibo, ai motori attraverso una 

lettura trasversale della sua qualità, dalle idee alla produzione.

Grazie al Ministero degli Affari Esteri, il volume viene diffuso allôinterno delle 

ambasciate e degli istituti di cultura italiani allôestero.

PRIMI RICONOSCIMENTI: MINISTERO DEGLI AFFARI ESTERI



VI PRESENTO CHRISTMUST 2010: 
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